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一. 总则 1.1 规划背景 户外广告设施是彰显区域特色的重要载体之一，为更好地高水平高质量推进区域户外广告管理与设置，依据《中华人民共和国城乡规划法》(2019修订版)、《中华人民共和国广告法》(2021年修正)、《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》、《惠州市户外 广告专项规划》等编制了《惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划》,为户外广告的管理与设置提供科学合理的法定依据。1.2 规划范围 本次规划范围为大亚湾开发区3个街道(西区街道、澳头街
规划范围

规范图 规频道路道、霞涌街道),包含36条主要道路。1.3 规划对象 根据《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》要求，规划对象为利用户外场地、建(构)筑物设置的商业性广告和公益性广
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告，同时对规划街区范围内的户外招牌进行规范。1.4 规划依据 《中华人民共和国广告法》(2021年修正) 《城市户外广告和招牌设施技术标准(CJJ/T149-2021)》《城市容貌标准(GB50449-2008)》 《广东省交通运输厅关于公路路政管理的实施细则》《公益广告促进和管理暂行办法》 《广东省公益广告促进和管理暂行办法》《惠州市市容和环境卫生管理条例》 《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》····
参考文件 《惠州市国民经济和社会发展第十四个五年规划和2035年远景目标纲要》 《惠州市国土空间总体规划(2020-2035)》 《广东惠州环大亚湾新区发展总体规划修编(2020-2035

年)》 《惠州市户外广告专项规划(2021-2035)》1.5 规划期限 惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划：2021-2025
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年。 1.6 指导思想 严格遵循《城市户外广告和招牌设施技术标准》规定，以“控制总量，突出重点，彰显特色”为总目标。严格管控规范设置， 强化规范管理，引导适度有序设置户外广告，营造整体有序的市容环境，鼓励创意创新的新媒体应用，优化户外广告布局，突出大亚湾开发区特色，提升城市视觉品质环境，为建设国内一流城市的先行示范区助力。1.7 现状分析 问题一：设置违规，存在安全隐患。 户外广告设置局部存在单个广告牌面体量过大问题，遮挡建筑采光，且部分广告因年久失修，存在一定安全隐患，违规设置的现象较多。 问题二：设置杂乱，布局随意，影响市容形象。 现状户外广告设置随意，色彩花哨繁多，特别是在新旧建筑交杂的区域，存在大规模广告设置凌乱无序的现象，造成严重的视觉污染。 问题三：品质低劣，缺乏创新，与城市定位不符。 现状户外广告工艺形式较为单一，基本以喷绘、布幅材质为主，且制作较为粗糙，在一些重要商圈和节点上，缺乏现代化的
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形式和设计，部分人流车辆密集路段，讲求量的扩张，忽视质的提升，影响城市风貌。 问题四：活力不足，缺乏区域特色，无法提升活力商业氛围。 现状商圈、专业市场等区域的户外广告形式千篇一律，地标性不足，形象识别性较弱，广告点位缺乏整合梳理，导致城市空 间资源未能充分利用，仍存在不少潜力区域可进行合理的增量布局，以充分释放广告的宣传价值，提升城市经济效益。
现状照片
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二.细化分区 2.1 上位规划要求 《惠州市户外广告专项规划》确定大亚湾开发区分区体系由基础分区和特色地区附加要求共同组成，结合大亚湾开发区城市建设发展，明确户外广告设置的主导方向，强化功能，突出特色。基础分区分别为： 1)宜设区I:万达-翡翠山-灿邦商圈。2)宜设区Ⅱ:比亚迪商圈、澳头商圈。 3)严控区I:在城镇建设开发边界内，除宜设区以外的区域。 4)严控区Ⅱ:国土空间规划划定的农田保护区、乡村发展区、矿产能源发展区和有居民海岛。 5)禁设区：国土空间规划划定的生态保护区、生态控制区，包 含自然保护区和风景名胜区的核心保护区；各级文物保护单位、历史建筑；非传统商业风貌的历史文化名镇、历史文化名村、古镇、古村以及历史文化街区、历史地段的核心保护
区。
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基础分区总图
直设区1 宜设区Ⅱ 严控区I 严控区Ⅱ

禁设区
特色分区分别为： 1)门户节点：铁路枢纽-城际站、客运枢纽、高速公路城市出入

口。 2)滨海旅游区：大亚湾开发区滨海旅游区。 3)工业产业园：大亚湾新兴产业园、广东惠州大亚湾石化产业园区、大亚湾化工及海港保税区。
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特色地区总图
门户节点 工业产业园滨海旅游区 2.2 宜设区边界细化 依据《惠州市户外广告专项规划》,结合大亚湾开发区城市建设发展，细化分区边界，并落实城市特色地区的管控范围，强化对现状建成环境的引导，为户外广告治理工作提供依据。宜设区I(1处) 万达-翡翠山-灿邦商圈：东联路、新溪路、爱群路以东300
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米、龙海二路、河东三路、桂花路、大亚湾大道以东200米的围
合区域。 万达-翡翠山-灿邦商圈

N

爱
群
路 新溪路 龙海二路-

桂花路， ⋯

宜设区Ⅱ(2处) 比亚迪商圈：石化大道西、龙山六路、龙海三路以南200米、龙山七路以东100米、新荷大道以北250米、龙山五路以东850米的围合区域。 澳头商圈：龙尾街、新澳大道、新澳大道三街、大温坝路、安惠大道以东80米、新澳大道以北100米的围合区域。
比亚迪商圈 澳头商圈
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注：依据大亚湾开发区现状及相关规划，暂不设定宜设区Ⅲ。2.3 分区要求落实 各规划分区遵照《惠州市户外广告专项规划》执行。基础分区 1)宜设区：鼓励户外广告集中、多样化设置。以国内一流城市 商业街区作为参照，打造具有惠州特色、活力丰富、特色鲜明的城市街区，营造繁华、多彩的高品质商业街区氛围。 2)严控区：侧重保护惠州多元城市风貌和建筑空间特色。户外 广告设置遵循区域环境整体有序，局部适度活力丰富的原则。 突出“少而精”,侧重品质提升，鼓励通过多元参与、多种途径提升品质和创意水平。 3)禁设区：禁设区内不得设置任何户外广告(禁设区与城市特 色地区在空间上存在重叠的区域，以特色地区附加要求为
准)。 特色地区 1)门户节点： ① 户外广告应秉持“精品”路线，突出广告与环境的视觉一

体化； ② 结合区域特质和环境特色，整体进行造型设计，造型语言应突出惠州大亚湾经济技术开发区特色； ③ 展示内容以城市宣传、惠州市及惠州大亚湾经济技术开发区本地知名品牌、企业宣传为主。
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2)滨海旅游区： ① 侧重整体风貌、区域特色的塑造，通过建筑界面、空间环境整体塑造，对户外广告设施实施风格管理； ② 侧重建筑界面整饬、有序和近人空间的丰富多样性相结
合； ·强化对建筑界面整体性的视觉管理，还原建筑形象，严格管控其色彩； ·建筑底层近人空间配合商业分布，通过适度多样化、互动化的商业性广告和橱窗广告打造高品质活力空间；③ 商业性广告 ·仅商业建筑及混合功能商业部分可设商业性广告； ·严格管理建筑底层近人空间广告设置范围、类型、数量以及夜景效果；3)工业产业园区： ① 临城市道路界面：设置要求参照严控区Ⅱ执行。 ② 园区内部：在城市主要道路和公共空间看不到的区域允许适量设置户外广告。 ·商业及包含商业功能的混合用地、建筑设置可参照宜设 区Ⅲ指标执行，鼓励近人尺度、有创意、有特色的小型广告设置。 园区内主要道路允许适当布局落地式广告，用于园区及内部企业宣传、公益信息发布。
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2.3.1 容量管理 户外广告的总面积应符合下表要求：高层建筑主体墙面(高度>24m) 户外广告总面积占所依附建筑立面面积的比例宜设区I 地标性建筑 50% (含招牌，不含橱窗广告)宜设区Ⅱ 禁止 30% (含招牌，不含橱窗广告)严控区I/Ⅱ 禁止 10% (含招牌，不含橱窗广告)2.3.2 用地管控 遵循《惠州市户外广告专项规划》,大亚湾开发区边界内，仅允许下表所列用地类型设置户外广告，并应遵循备注所列附加要
求。

要求 用地名称 备注0601乡村道路用地 仅允许设置公益性广告07居住用地 仅允许设置公益性广告0803文化用地 仅允许设置与用地内部展览展示等活动相关的广告，或设置公益性广告0805体育用地 无0901商业用地 无

允许
设置

0902商务金融用地 无0903娱乐康体用地 无0904其他商业服务业用地 无1101物流仓储用地 无1207城镇道路用地1208交通场站用地 仅允许列入城市门户节点的客运交通场站在其户外公共区域设置1401公园绿地 仅允许临时性商业宣传和公益性广告1402防护绿地 无1403广场用地 无

—14—



三.点位布局 3.1 规划点位数量 根据《惠州市户外广告专项规划》相关要求，符合设置条件的点位共433个(含公益性广告和商业性广告),其中建筑附着式广告415个，落地式广告18个。主要集中在主要商圈、主要道路及门户节点等区域。规划后点位分布图
万达-翡理山-灿邦商图

*学

比亚迪商图

澳头商圈

3.1.1 布局思路 通过现状调研，大亚湾开发区户外广告现状广告总量683个，根据上位管理办法、规范和规划，针对现状户外广告设置为题， 按照治理违规、提升存量、审慎新增的管控对策，分别提出规划措施，主要包括： 拆除(264个):违反法规、规范；存在安全隐患；严重影响
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城市市容环境的户外广告。 保留(93个):符合本规划的原则和要求，安全、美观与所处环境协调的户外广告。 提升(326个):在环境协调性、视觉美观等方面存在问题；需要在造型设计、画面质量等方面进行优化的户外广告。 新增(14个):公益性广告，以及宜设区有利于进一步强化商业氛围、提升商业活力的户外广告。3.2 点位布局原则 3.2.1 符合《城市户外广告和招牌设施技术标准 (CJJ/T149-2021)》、《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》等法规、规范要求； 3.2.2 符合《惠州市户外广告专项规划》分区要求，优先考虑宜
设区； 3.2.3 选择与景观风貌协调，对街区活力、商业氛围有提升作用

的区域； 3.2.4 围绕大型公园、绿地等市民活动集中区域和城市门户节点布局公益性广告，用于城市宣传、公益广告发布； 3.2.5 围绕商业用地、商务金融业用地、娱乐康体用地或包含上述功能的混合功能用地布局商业性广告； 3.2.6 广告点位布局兼顾景观价值、社会价值和商业价值。3.3 动态新增原则 根据区域发展建设时序和完成度，适度、适量新增广告点位。
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3.3.1 允许新增广告点位的区域包括： 1)建成区范围内区域定位、使用功能有重大调整的区域、用地；2)城市新建区域、新发展用地。 3.3.2 应在土地出让等阶段，获得规划行政主管部门、户外广告 行政主管部门的许可。新建项目的户外广告设置应结合建筑立面设计，与建筑设计方案同步审定。 3.3.3 应符合《城市户外广告和招牌设施技术标准 (CJJ/T149-2021)》、《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》、《惠州市户外广告专项规划》等相关要求。3.3.4 设置要求 建筑附着式广告：1)高层建筑主体 ·宜设区I:除地标媒体外，禁止设置。·其他区域一律禁止设置。2)户外广告面积 宜设区I:广告面积占墙面面积比例≤50%宜设区Ⅱ:广告面积占墙面面积比例≤30% 严控区I/Ⅱ:广告面积占墙面面积比例≤10%落地式广告： 1)仅允许城市门户节点、主要道路交叉口具备设置空间，满足倒杆半径等安全要求的区域设置。 2)仅允许设置景观雕塑式广告，且体量、造型应与所处环境相
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协调并体现城区特质和环境特色。展示内容也应以城市宣传，惠州本地知名品牌、企业宣传为主。四.通则规范4.1 基本要求 4.1.1 设置户外广告必须符合国家、省市相关法律、法规规章和技术标准的要求。 4.1.2 户外广告设置不得妨碍公共安全、市容市貌和交通序。4.1.3 户外广告设置不应影响被依附载体的使用功能。 4.1.4 户外广告设置不应影响城市景观，不应破坏被依附建筑载 体的整体效果，不应改变建筑立面的构图关系，且不应遮挡建筑有特色的立面细部。 4.1.5 同一建筑立面上设置的户外广告和招牌，其设置位置、形 式、大小、色彩、材料、文字和图案等要保持协调统一，并与街道景观、建筑物及其他所依附的载体相调。 4.1.6 设置户外广告应与城市功能分区、景观风貌相协调、符合城市市容环境建设要求，并与周边人文景观、自然环境、城市空间及建筑特点相匹配。 4.1.7 新建建筑物应在建筑设计阶段，纳入户外广告设置，应结合建筑立面整体设计，并与建筑设计方案同步审定。 4.1.8 户外广告的布局、设计方案、内容组织等应符合美学原则， 鼓励对户外广告和招牌进行具有创意、能传达人文精神的设计和展示方式。
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4.1.9 户外广告应注重与所处环境和所依附建筑的夜景相协调，并避免产生光污染。 4.1.10户外广告和招牌设施设置应符合节能与生态环保要求，鼓励采用新技术、新工艺、新材料、新设备、新产品。 4.1.11户外广告的支撑构件、安装构件等各类构件应隐蔽处理，不应外露。4.2 安全要求 4.2.1 设置户外广告必须符合道路交通、消防、电气、钢结构、 施工安装等各项与安全相关的法律、法规、规范和技术标准的要求。 4.2.2 不应在危房或可能危及建筑物和设施安全的位置设置户
外广告。 4.2.3 落地式户外广告设施与同侧人行道的水平距离应大于其倒伏距离。 4.2.4 设置户外广告的单位或个人应定期对户外广告设施进行 检查与维护，以保持户外广告的安全及外形美观，发现图案、文字、灯光显示不全、陈旧、污浊、腐蚀、损毁、变形、脱色等情况，应立即予以恢复或拆除。 4.2.5 设置户外广告设施的单位或个人在设置期内应定期进行安全检测，以确保在使用期内的安全。 4.2.6使用光源性装置的，应当符合《建筑照明设计规范》《城 市夜景照明设计规范》,避免对周边敏感目标造成不利影
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响。

4.2.7设置户外广告，禁止出现以下情形：

— 20

1)利用或者遮挡指路牌、交通信号灯、电子监控等交通安全设

施、交通标识及其支架的；

2) 霓虹灯、LED等光源性广告设施与交通信号灯、电子监控设施

距离过近，户外广告设施的形式与交通安全设施、交通标识

相似，影响交通安全；

3) 延伸扩展至道路上方或者跨越道路的；

4)利用行道树、绿化带、道路照明设施、电线杆、路名牌、公

共座椅，侵占、损毁绿地，占用机动车道、人行道路面或者

阻碍机动车、行人通行的；

5)利用立交、高架道路桥梁、危房、违章建筑的；

6)破坏建筑物、构筑物结构安全，影响市政公共设施、无障碍

设施使用的；

7)利用建筑物屋顶外轮廓线以外空间的；

8)利用住宅建筑或综合建筑的住宅部分的；

9)在国家机关、风景名胜区、文物保护单位等建筑控制地带的；

10)属立柱式广告设施的；

11)影响消防安全设施使用的，妨碍消防车通行以及影响逃生、

灭火救援和消防登高扑救的；

12)利用堤防、水库大坝和河道湖泊等管理区域影响水利工程和

行洪安全的；

—



13)法律、法规、规章和户外广告设置规划禁止设置户外广告的其他情形。4.3 内容要求 4.3.1 户外广告使用的文字、商标、图案等，应当符合国家有关 规定，书写准确、清晰、规范、易于识别，应当符合《中 华人民共和国国家通用语言文字法》中关于书写使用简化字、繁体字、汉语拼音等相关规定。 4.3.2 同一户外广告禁止使用两种或两种以上外文，少数民族文 字、汉语拼音与外文禁止同时使用，少数民族文字、汉语拼音或外文与汉字配用时，应当书写规范、正确。 4.3.3 广告内容应符合主流价值观，不得违反国家的法律、法规、党的方针政策、社会主义精神文明和道德规范要求。 4.3.4 禁止单独使用汉语拼音替代汉字作户外广告和招牌用字。 4.3.5 户外广告宜使用简体字，使用外文要规范，应以中文在上、外文在下的方式排版，中文字体大，外文字体小。 4.3.6 禁止设置易产生视觉错觉的户外广告和招牌，包括具有移 动幻觉或由于文字及图案的改变易产生移动幻觉的情
形。 4.3.7 应以惠州市的旅游、文化、经济、产业等各方面的知名品 牌、名优企业、名优产品宣传为主，用以宣传、展示惠州市的城市形象、经济社会发展和城市建设成就。 4.3.8 禁止设置有不良文化内容的户外广告，不应出现烟草、涉
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医涉药等类型内容。 4.3.9 城市道路两侧的户外广告外观不得与交通标志相近似。4.3.10 标注企业名称的面积不得超过广告版面的1/10。 4.3.11 商业性户外电子显示屏应按比例播放公益性广告，保证 每日08:30至22:00之间刊播的公益广告数量不少于总播放量的30?? 4.3.12 户外电子显示屏设置单位或个人在重要节日及重大活动期间，应按照政府及相关部门的相关要求播放。4.4 色彩要求 4.4.1 户外广告的色彩风格和搭配应符合城市色彩规划、城市设计等相关文件的要求，并与所处区域的定位相符。 4.4.2 禁止使用与交通标志、警示标识、安全标识等特殊标识相同的配色方案。 4.4.3 设置于同一建筑立面的户外广告和招牌应统一制定色彩
方案。 4.4.4 户外广告的色彩应与所处街区和所附着建筑的功能定位、 景观氛围、整体色调相协调，同一展示画面中使用主色不宜超过3种。 4.4.5 不宜使用高饱和度的色彩作为户外广告的主色。 4.4.6 户外广告画面的主色不宜使用附着建筑主色的对比色相。 4.4.7 当同一建筑立面设置超过2个户外广告时，广告画面的主色宜使用近似色相，并保持明度和饱和度协调。
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4.5 材料要求 4.5.1 户外广告的材质、外观应与所处区域环境和建筑立面保持
协调。 4.5.2 户外广告的材质应选择符合国家标准的安全性能高、耐久性好、维护成本低、节能环保的材料。 4.5.3 户外广告应制作精良、造型美观、安装牢固。 4.5.4 户外广告的材料应采用不反光的材质防止由于镜面反光 所导致的行人、司机的眩晕感，以及对于飞机起降、车辆、行人通行的反光照射。 4.5.5 禁止使用铁皮、泡沫板、低端喷绘布等质量低劣材料。 4.5.6 橱窗广告：鼓励结合商业立面进行艺术化、一体化布局； 展示内容仅限实物展示及创意造型展示；橱窗广告应设置于橱窗内侧，与橱窗玻璃距离应≥0.5m。 4.5.7 新技术、新媒体广告的设置必须制定完整的设计和实施方 案，并单独向主管部门提出设置申请，经批准后设置；对于重要地段、影响突出的此类广告，主管部门应组织有关专家进行充分论证。4.6 照明要求 4.6.1 户外广告设施的照明应符合惠州市城市照明规划和管理要求，应符合自然生态保护的要求。 4.6.2 户外广告设施的照明应符合《城市夜景照明设计规范》(JGJ/T163-2008)要求。
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4.6.3 依附于建筑物设置的户外广告，其夜景照明应与建筑的景观照明保持协调，主次分明，整体协调。 4.6.4 户外广告设施应安装亮度调节装置，科学控制亮度。 4.6.5 户外广告和招牌照明的灯具及其支撑结构应隐蔽处理，禁 止外露。照明设施的布置与安装应确保安全，避免漏电、灯具脱落、电线裸露。 4.6.6 照明广告在考虑夜间灯光效果的同时不得影响日间城市
景观。 4.6.7 户外广告和招牌的照明光色应与周边环境相吻合，以白光、暖白光为宜，不应使用高饱和度的光色。 4.6.8 设置于交通信号灯、交通标志周围10米以内及其背景空间 内的户外广告和招牌，照明不得采用闪光方式和红、黄、绿三种颜色。 4.6.9 应选择安全、环保、节能的灯具，同时光源应具有良好的

显色性； 4.6.10相关发光照明及电动翻转装置等户外广告用电设施须设 置电源开关及保护装置，以便在台风、暴雨预警信号生效期间或其他情形下，及时、迅速切断电源。
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五.附件 5.1 规划依据条款 5.1.1《城市户外广告和招牌设施技术标准(CJU/T149-2021)》 第3.0.4 户外广告和招牌设施设置应符合城市公共安全、城市风 貌管理、历史文化保护传承等方面的要求，不应影响车辆、行人通行安全，不应妨碍安全疏散、灭火救援、建筑防排 烟，不应影响建(构)筑物及设施等被依附载体的安全和使用功能。 第3.0.5 户外广告和招牌设施设置不应妨碍他人生产经营或居 民正常生活，不应影响他人对建(构)筑物或设施的合法
使用。 第3.0.6 户外广告和招牌设施应符合城市容貌方面的要求，设施 尺度、形式和风格应与周边环境相协调，并应注重昼夜景观效果，不应损害建(构)筑物、街景和城市轮廓线重要特征，不应破坏建(构)筑物等被依附载体的整体效果。第3.0.9 户外广告设施设置应符合下列规定： 1:不应利用交通信号灯、交通标志、交通执勤岗设施、道路隔 离栏、人行天桥护栏、高架轨道隔声墙、道路及桥梁防撞墙与隔声墙等交通安全设施设置； 2:不应在道路交叉口视距三角形范围内、除道路隔离栏外的交 通安全设施和交通标志周边10m内，以及公交站牌、路名牌、出租车场招牌、消防栓等设施周边5m内设置；
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3: 不应在人行天桥落地扶梯、过街地道、过江(海)隧道、公

路收费口、高架道路落地匝道及轨道交通等人和车流出入

口周边10m内，以及大量车流集散的公共建筑出入口周边

5m内设置独立式户外广告设施；

7: 不应在沿街毗邻建筑物之间的空间、坡屋面或造型独特的屋

面设置；

8: 不应依附于行道树设置，不应在分车绿化带中设置；

第3.0.10户外招牌设施设置应符合下列规定：

1: 不得影响市政公用设施、交通安全设施、交通标志、消防设

施、消防安全标志正常使用；

4: 不 应采用动态视频或音频等方式。

— 26

5.1.2《惠州市户外广告和招牌设置管理办法》

第十五条 有 下列情形之一的，不得设置户外广告：

(三): 延伸扩展至道路上方或者跨越道路的；

(四):利用行道树、绿化带、道路照明设施、电线杆、路名牌、

公共座椅，侵占、损毁绿地，占用机动车道、人行道路面

或者阻碍机动车、行人通行的；

(五): 利用立交、高架道路桥梁、危房、违章建筑的；

(六):破坏建筑物、构筑物结构安全，影响市政公共设施、无

障碍设施使用的；

(七):利用建筑物屋顶外轮廓线以外空间的；

(八 ): 利用住宅建筑或综合建筑的住宅部分的；

—



(九):在国家机关、风景名胜区、文物保护单位等建筑控制地
带的； (十):属立柱式广告设施的； (十一):影响消防安全设施使用，妨碍消防车通行及影响逃生、灭火救援或消防登高扑救的； 第十六条 公益广告设施应当统一规划，并由市城乡管理主管部 门统筹管理。经规划设置的公益广告专用设施，不得发布商业广告。 第十七条 设置大型户外广告的，应当经依法批准后方可设置。 设置非大型户外广告的，不得影响市容。本办法所称大型 户外广告，是指非临时设置户外广告设施的任意边长不少于四米或者面积十平方米以上的广告。 第二十六条户外广告和招牌的设置人应当加强日常维护管理，保 证户外广告和招牌整洁、完好、美观、安全。户外广告和 招牌出现画面污损、严重褪色、字体残缺等影响市容市貌的，应当及时维修、更新；配置夜间照明设施的，应当保持照明设施功能完好；
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划·图集
1.规划范围 2.基础分区总图 3.基础分区-宜设区详图4.特色地区总图 5.特色地区总图-门户节点
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划(2021-2025) 1 规划范围

图
例 规划范围
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划(2021-2025) 2 基础分区总图
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划(2021-2025) 3 基础分区-宜设区详图
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划(2021-2025) 4 特色地区总图
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惠州大亚湾经济技术开发区户外广告设置规划(2021-2025) 5 特色地区总图-门户节点
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